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对于我们少数民族地区来说，初中化学
是一门很难教学的学科，学生存在着诸多很
难适应的情况，比如：接触的时间短，结束得
早。教师也想通过各种方法培养学生的自
学能力的兴趣；科学引导；理论和实际相结
合；课堂内外相结合的方法，让学生对化学
产生浓厚的兴趣，从而提高化学成绩。

在初中化学教学中，培养和提高学生的自
学能力是一项创造性的劳动，也是社会发展和
新课程改革的需要，我们应从培养学生的预习
习惯开始，进而在教学过程中转变课堂角色，
并通过指导学生自学归纳，联系生活实际，使
学生的自学能力不断地得到发展和升华。

1、激发兴趣，培养学生对化学自学能力
的渴望

初中化学是一门以实验为主的自然学
科，因为化学源于生活，生活也离不开化学，
要想更加深入掌握化学，观察记录和实验操
作是学化学的灵魂。初中生的兴趣是短暂
性的、也是随机性的。一个实验现象可以让
他们激发，待现象结束，兴趣也随之而淡化。

作为教师应多针对我们这种少数民族
地区的学生因材施教，在教学中多举一些或
多做一些和现实生活中相关的实验。例如
剩菜剩饭放置两天后变馊了；逢年过节穿戴
的银饰服装都是化学上提到的银单质；大小
节气吃不完的糯米饭，怎样酿造成酒？等
等。这样的生活中遇到的问题，从而激发学
生学习化学的兴趣。

2、科学引导，培养良好自学能力的兴趣
对于我们这样的少数民族学生学习化

学时，常常会盲目，根本找不到重点，从而容
易放过一些细节的环节现象。例如，在学习

“化合物化学式的书写”中该如何才能让学
生重点掌握方法呢？书写的过程中总是遇
到这样那样的困难，我就用最通俗的语言和
方法传授给学生，读的时候都是从后面往前
读，写的时候我们就反着写，然后再按一写、
二标、三交叉的步骤。甚至有时候我还让学
生直接用表演的形式表演出来。通过这样
直观和简单明了的方法，使学生产生了浓厚
的学习兴趣。

3、创设自主探索空间
想尽一切办法在课堂上给学生提供充

足的、典型的、丰富的素材，然后大胆地甩手
给学生亲自动手操作、边操作边讲解，开动
脑筋挖掘潜力参与教学活动，从而使学生在
生动快乐的实践中去发现、去探索、去理解、
去认识，利用所学知识，完善和发展自己实
践能力。例如“变色喷泉”实验，教师课前精
心准备，课堂上，教师熟练地把仪器连接好，
让学生自己亲自打开止水夹，产生美丽的

“变色喷泉”。同学们亲眼看见实验现象精
神振奋，议论纷纷。毫无疑问，这是萌动着
兴奋和满足的心理体验，从而激发了学生学
习化学的兴趣。再如，用扇子轻轻地对着薄
铜片上的白磷和红磷扇风，大家目睹白磷着
火了，感到惊奇，顿时哗然：怎么不用火柴
点，仅用扇子扇就能使白磷燃烧而红磷没有
燃烧呢？引导学生带着疑问去阅读课文，从
中找到“谜底”悟出道理，使学生在活跃的课
堂气氛中获得了感性认识。这就是所谓的

“煽风点火”。
4、提升学生的创新能力
在当代的新时代教育背景下，课改是必

然的形势，设法倡导学生主动参与、乐于探
究、勤于动手，培养少数民族地区学生自学
能力和搜集素材的能力，获取新知识、分析
和解决问题以及交流与合作的能力。教师
可千方百计创造课堂的轻松愉悦环境，将书
本知识转变为有趣的，令他们好奇的实际问
题，激发他们的学习兴趣和求知欲，让他们
在快乐中积极主动学习。培养学生的创新
能力更是当前教学工作的重要任务和研究
课题，而培养学生的自学能力，关键在教师，
要让学生有创造精神，教师首先要施以创造
性的教育，在课堂教学中发展学生的创造思
维，可利用一题多解，多方面寻求问题的不
同解法，来培养学生的创造性思维。

总之，在教学中，把培养化学学习的兴
趣作为教学的重要一部分，巧妙地运用到每
一节课中去，就能使学生积极主动地学习化
学、学好化学，从而提高教学质量，提高学生
的自主学习的能力，促进学生的全面发展。

试论少数民族地区
初中生化学自学能力的培养

○ 从江县第三民族中学 龙久武在过去的20年中，互联网思维对商品营销产生
了翻天覆地的影响。而其中最核心的就是流量思
维，任何互联网公司都可以用“三角形框架”去分析，
即流量、产品、运营。流量思维影响下，商品营销都
遵循入口、运营、流量、转化的运行逻辑。“入口”解决
了用户是谁、来自哪儿的问题；“运营”的目的就是为
了留住老客户、带来新客户，解决如何高效进行市场
活动的问题；“流量”指的就是经过运营，带来用户数
量的增长，即传统意义上的“客流量”增长；“转化”即
通过产品实现销售收入，对用户为什么来这里、可以
为用户解决什么问题做出响应。

根据我国的《出版管理条例》规定，出版物包括
“报纸、期刊、图书、音像制品、电子出版物等”。出版
物的营销、销售工作也叫“发行”。出版物转化为收
入的过程中，除了销售收入外，广告收入也是一个重
要的组成部分。特别是近20年来，报纸、期刊的广告
收入一直占据主要地位。本文所讨论的出版物营销
也包括对出版物销售、广告两方面的思考。

一、互联网思维促进对出版过程的重新认识
长期以来，人们对出版过程认识模糊，导致对

出版物的价值、使用价值、价格没有一个清晰的认
识。英国社会学教授斯图亚特·霍尔（Stuart Hall，
1932-2014）的《电视话语中的编码与解码》一文，以
马克思主义政治经济学对商品生产、流通、使用、再
生产四个阶段的论述为基础，提出对电视这一传媒
的传播研究理论，其中将电视节目的生产与传播分
为编码、流通、译码三个阶段。受此启示，我认为出
版物的生产就是选择和加工一段固定的编码信息
（作品），使其附着于一定的载体，并复制载体后广
为传播，使载体被公众接收到。出版的全流程只是
完成了信息传播的“流通”环节，出版者对编码信息
的加工、选择载体，最终目的都是为了让编码信息
利于复制和传播，取得更广泛的传播效果。

因此，出版物的价值（无差别的社会必要劳动
时间）就包含编码信息的价值和载体价值两个部
分。无论策划编辑、美术编辑还是文字编辑，还是
复制者（如印厂）、营销人员（如发行）的价值都凝结
与载体上。从这个角度讲，出版过程生产出版物，
但是不是生产知识，出版人只是知识的搬运工。

再来看出版物的使用价值，也包括编码信息的使
用价值和载体的使用价值两个方面。编码信息的使
用价值，体现在受众对编码信息解码后，获得、享受、使
用信息编码所蕴含的知识、文化和信息。如小说读本

给人带来美的精神享受，科技期刊给人带来科学知
识，新闻报纸给人带来时事信息。载体的使用价值一
方面是充当编码信息物质载体，是编码信息得以传播
必不可少的条件；另一方面，载体的物理设计为受众
带来审美享受，具有审美价值、材质价值等。

最后，关于出版物的价格，我国长期实行“成本
定价法”，并一直延续至今。即长期以来，出版物价
格反映的都是“载体的价格”。而对报纸和期刊而
言，编码信息的有用性，是受众接受其上刊登广告
的原因。因此广告投放量在一定程度上反映了编
码信息的价格。

从古至今，出版物的载体和复制技术在不断发
展，载体的价格总体在不断降低。纸张的发明、印刷
术的发明，一次次地提高了编码信息传播的速度和
容量。到了近代，音像、电子出版物的出现，是出版
物载体和复制技术的一次飞跃，声音、图像作为编码
信息的表现形式，得以落实到物质载体上，并可以更
快捷地复制。而近代以来，互联网的出现，使得复制
技术再一次得到更新。例如一份电子报刊，人们就
可以在无数个终端上便捷复制。出版物实物载体的
成本对于受众来说，几乎可以忽略不计。

如上，应用马克思主义价值理论，我们知道出
版物所包含的编码信息的价值和使用价值一直没
有变，改变的是载体和复制技术；出版物所包含的
编码信息的价格实现方式，则越来越多的依靠广告
而不是出版物定价销售。在这里，出版物价格通过
广告实现，除了传统的“硬广”“软广”方式外，为实
物商品引流成为一种新的方式。这种方式也只有
在互联网时代才能成为现实。

二、互联网思维应用于出版物营销的实践案例
通过以上分析，我们对出版物的价值、使用价

值和价格有了清晰的认识。出版物的公共物品属
性，决定了出版物的复制和传播，可以带来受众的
增加，也就和互联网重视的“流量”产生了关联；出
版物的商品属性，则越来越多地依靠广告、实物商
品销售来实现，出版物本身载体的销售越来越少。
这也是互联网流行免费的由来。所以，出版物营销
的首要任务，已经从传统的实物载体销售，变为重
视广告转化。

出版物营销在互联网思维影响下发生转变的
案例，在集团的改革中较早出现。2014年的《传统
纸媒的公共平台入口权运营探索——以金陵晚报
的移动互联产品矩阵构建为例》和2015年的《互动

活动：重构都市报的“入口价值”——地方都市报经
营转型探索》等文章表明，地方报业集团等，早已在

“入口、运营、流量、转化”方面与互联网思维产生了
联结。在图书、期刊出版方面，2017、2018年，基于
融合出版发表的《基于RAYS系统的“现代纸书”出
版运营模式探析》《基于现代纸书模式的科技期刊
数字化转型研究》《“现代纸书”知识服务模式研究》

《现代纸书O2O场景营销模式研究》等文章，研究了
如何在图书、期刊上附加二维码，以实现引流的目
的。这些研究，都将出版物营销的重点关注放到了
广告转化上，对出版物实物载体的销售，再没有投
入更多的精力。

还有一类“出版物”的营销现象值得注意，其
中最典型的如*猫小说（“免费看书**年”）的案
例。*猫小说APP宣称全部小说免费阅读，但小说
中间分布着很多广告，一不小心点击到，就会转入
商品购买页面；想要去除广告，就得点击观看一定
时间的广告视频。该APP提供的小说明显为出版
物，其“载体”的成本降低到最小，其“编码信息”的
使用价值是为读者带来审美享受，其“价格”通过广
告得到实现。这类出版物营销方式，是互联网思维
在出版领域最直观的体现。

三、互联网思维应用于出版物营销局限性思考
社会主义出版应以马克思主义理论为指导，

《出版管理条例》规定：“从事出版活动，应当将社会
效益放在首位，实现社会效益与经济效益相结合。”
即出版物具有商品属性和公共物品属性（周蔚华，
2003）。其中出版物的公共物品属性，指“编码信
息”作为一种生产资料参与知识、思想的再生产，对
社会意识形态产生影响。这就导致互联网思维应
用于出版物营销时面临错综复杂的局面。

前文对出版物作为“消费品”的营销思考，对出
版物商品属性有了清晰的认识。而在知识经济时
代，出版物也作为一种“生产资料”参与知识的再生
产活动。例如，*猫小说的现有小说，会作为启发读
者或借鉴或模仿进行小说再创作。又如，学术出版
物所承载的知识，作为受众的知识积累，参与受众
的知识再生产活动。当信息编码作为生产资料参
与知识再生产时，具有社会效益属性。所有出版活
动应当将出版物社会效益放在首位。那么其营销
是否适合互联网思维模式，是否能通过销售或“广
告”得到“价格”的实现呢？其中涉及更加错综复杂
的关联，期待在以后的研究中进一步深入探讨。

浅谈互联网思维对出版物营销的启示
○ 民族出版社 康厚桥

吴否祥：
本院受理原告杨通荣与被告吴否

祥民间借贷纠纷一案现已审理终结。
现依法向你公告送达（2021）黔 2601 民
初2008号民事判决书，请你自公告之日
起60日内到本院旁海人民法庭（凯里市
旁海镇）领取判决书，经过60日未领取
即视为送达。如不服本判决，可在判决
书送达之日起15日内向本院递交上诉
状及副本，同时向上诉法院预交上诉
费，上诉于贵州省黔东南苗族侗族自治
州中级人民法院。

特此公告
凯里市人民法院
2021年5月31日

贵州省凯里市人民法院公告
●不慎遗失《开户许可证》，开户名：凯
里 市 国 库 集 中 支 付 中 心 ，核 准 号 ：
J7130002406901，开户行：贵阳银行股份
有 限 公 司 黔 东 南 分 行 ，账 号 ：
18910124110000035，账户性质：基本存
款账户，特声明作废。

凯里市国库集中支付中心
2021年6月7日

●不慎遗失凯里东方城建置业开发有
限公司《购房收据》1张，票号：8589938，
金额：20000元，房号：2-1-25-18号，特
声明作废。

吴彩凤
2021年6月7日

● 不 慎 遗 失《林 权 证》1 本 ，证 号 ：

521000085021，宗地内业号：70315，坐
落：贵州省榕江县崇义乡归里村一组，
特声明作废。

贺定国
2021年6月7日

●不慎遗失《从业资格证》（货运）1本，
身份证号码：522635198010131614，特声
明作废。

熊育林
2021年6月7日

●不慎遗失贵州省冠顺置业有限公司

《专用收款收据》1张，票号：0002767，金
额：230146 元，房号：凯里市风情西路 9
号10栋2单元702号房，特声明作废。

蔡 霖 龙胤
2021年6月7日

●不慎遗失《食品经营许可证》副本，许
可证编号：JY25226230001264，特声明
作废。

施秉县任静早餐店
2021年6月7日

●不慎遗失《从业资格证》（货运）1本，

身份证号码：522624198804030015，特声
明作废。

陈 亮
2021年6月7日

●不慎遗失贵州虹祥房地产开发有
限公司凯里分公司《购房收据》1 张，
票号：11743417，金额：78857 元，房号：
1-2504，特声明作废。

姜元金
2021年6月7日

●不慎遗失《食品经营许可证》正、副
本 ， 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92522627MA6HD2P09U，特声明作废。

吴氏桃酥大王店
2021年6月7日

遗 失 声 明
贵州乐行户外教育有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91522600MA6E38EK1Q）经 股 东 会

决议，拟向登记机关申请减少注册资

本，由原注册资本陆佰万元减少至拾

万元人民币。

特此公告

贵州乐行户外教育有限公司

2021年6月7日

减资公告

尊敬的凯里润科·臻龙湾业主：

我公司开发建设的“凯里润科·臻龙湾”5#、6#、7#楼已具备交付条

件，定于2021年6月7日起开始办理交房手续。

请各位业主按时并携带相关资料前往我公司行政办公室办理房屋

交接手续。

特此通知

咨询电话：0855-8693333

贵州润科房地产开发有限公司

2021年6月7日

交 房 通 知
永兴家园位于锦屏县三江镇步行街社区锦滨大道旁（清水江左岸），本公司

从即日起拟一次性整体竞价推销一层商业用房20间建筑面积1542.45㎡。根

据地段单位定价范围在10000.00元——20000.00元之间竞售，价高者为购买中

标，有意者请报名竞价。

销售热线电话0855-7226999

联系人：姜小姐18285168918

锦屏县开源房地产开发有限公司

2021年6月7日

商业用房竞价销售广告受黔东南州顺昌典当有限公司委托，
本公司于2021年6月16日（星期三）上午
10∶00时在贵州省黔东南州凯里市东兴大
厦盛泰拍卖有限公司拍卖室进行公开拍
卖，拍卖绝当车辆共 15 辆。（详情请到标
的展示地点查看）

●标的展示地点：标的所在地自行踏
勘。（凯里市五金机电市场车库停车场）

●展示时间：公告之日起。
●报名地点：凯里市中兴幸福里凯峻

名车二楼
●报名时间：2021年6月8日至2021

年6月14日16时止
●竞买保证金：1 个标的 5000 元，2

个标的10000元，依此类推。资料报名费
500元。（备有详细资料）。

●应办理的手续：有意竞买者请于报
名截止时间前到报名地点办理竞买登

记。竞买人凡具有完全民事行为能力，具
备购买标的经济实力，无不良记录的企事
业法人、自然人，均可持有效证件办理竞
买登记手续，逾期视为放弃。自然人报名
时，须提交身份证复印件、代理人代为报
名的并须持授权委托书原件和代理人身
份证复印件；法人报名时，须提交企业营
业执照副本复印件、组织机构代码证副本
复印件、税务登记证副本复印件、法定代
表人或者负责人身份证复印件，代理人代
为报名的并须持授权委托书原件和代理
人身份证复印件（以上复印件报名时均需
带原件进行核对）。

●联系人方式：黔东南州盛泰拍卖
有限公司

唐先生 18585509999
黔东南州盛泰拍卖有限公司

2021年6月7日

顺昌典当公司绝当车辆拍卖公告

（上接第一版）
1935年5月，受中央委派，老一辈无产阶级革

命家陈云赶赴上海，恢复在国民党统治区的地下
组织，同时设法联系共产国际，及时通报长征和
遵义会议的有关情况。陈云到上海后住了一个
多月，虽然身处紧张、危险的环境中，但抓紧这段
时间，开始撰写后来被公认为“世界上第一本讲
述长征故事”的书籍《随军西行见闻录》。

该书详细记录了毛主席送毛衣的故事：“当
我等行经剑河县附近之某村落时，见路边有一老
妇与一童子，身穿单衣，倒于路边，气息尚存。询
之，始知为当地农家妇，秋收之后，所收回之谷
米，尽交绅粮（地租），自己则终日乞食，因今日气
候骤寒，且晨起即未得食，故倒卧路旁。正询问
间，红军领袖毛泽东至。告以老妇所言，当时毛
即时从身上脱下毛线衣一件及行李中取出被单
一条，授予老妇，并命人给以白米一斗。”

红军领袖送“干人”礼物，当地百姓口口相
传，“毛主席送毛衣”，成了珍藏的历史记忆。

位于黔东南州黎平县的黎平会议纪念馆内，
珍藏着一幅名为“春风送暖”的国画。贵州著名
画家黄天虎在1981年用细腻的笔触描绘了这段
感人的故事。贵州曾经组织一批画家沿着红军
长征路走了一圈，“采风中听到这个故事后，我深
受感动，伟大领袖在这样困难的条件下，可以将
自己身上仅有的毛线衣送给‘干人’的孩子，我觉
得太伟大了，也震撼了我。”

79岁的黄天虎老先生还清晰地记得，一位老
红军讲述主席送出的是“一件破旧、褪色的红毛
衣”。“我记得这幅画完成非常快，立即被省里送
到北京参加了全国的大展。”

在此前，当中国工农红军进入剑河县时，当

地群众对红军还是另一种态度。99岁高龄的镇
江村村民万老祥回忆，“听说红军来了，大家都害
怕得躲进深山老林。红军走后，我们回家一看，
屋子里一点也没被动过，不像外面传说的红军过
路要杀人。”

88岁的镇江村村民唐仕清告诉记者，“听母
亲回忆，红军来到村里后，不仅没有骚扰老百姓，
还给村里人送物资，告诉村里人，他们是穷人的
部队，穷人不用怕。”

今年56岁的镇江村村民刘通权的父亲也曾
向他讲述一个故事，“我父亲那时只有五六岁，当
时脚受伤化脓厉害，幸得红军战士给我父亲敷草
药包扎，否则一条腿就废了。”刘通权说。

“毛主席送毛衣”等一系列爱民如子的行动
温暖了当地老百姓，温暖了悠悠清水江。

人民至上：军民鱼水情
1934年中央红军军委纵队进入剑河境内，12

月24日，根据毛泽东等中央领导指示，红军总政
治部代主任李富春发布了《关于沿途注意与苗民
关系加强纪律的指示》，明确提出“山田牛少居民
视牛如命，绝不应杀牛。土豪牛要发给群众，严
厉处罚乱杀牛者”等内容，并号召红军指战员给
苗族同胞赠送衣服、毛巾等用品，受到了当地群
众热烈拥护。

“要取得革命成功，很重要的一条，就是要取
信于民，取得群众支持、拥护。”许长庚（时任中华
苏维埃共和国国家银行通讯员）所著《长征中的
中华苏维埃国家银行》如是说。

“水乳交融、生死与共”，这是长征精神的特
质，也是中国共产党人的一笔宝贵精神财富。

巍巍乌蒙山，悠悠清水江。贵州为中国革命
胜利作出了重要贡献。红军在贵州足迹遍及60
多个县，坚持斗争长达6年之久，如火如荼的革命
烈火燃遍贵州东西南北，革命的种子一路播撒，
一路开花。

“江山就是人民，人民就是江山”。十二个
字，黄钟大吕，字字千钧。

人民支持：胜利之源泉
理想信念之火一经点燃，就会产生巨大的精

神力量。
红军救济、帮助贫困苗胞的事情传开后，苗

族同胞明白了红军是“干人”的队伍，他们拿出猪
肉、腌鱼等犒劳红军，给红军抬担架、救伤员……

枪林弹雨的清水江上，红军雄师一往无前。
他们身后，是众多苗族乡亲不惜赴死，勘测水势，
收集船只、绑结木筏，拆掉自家门板架设浮桥，跳
入冰冷的河水，用瘦弱的身躯架起浮桥，运送战
士横渡清水江。

据时任红九军团司令部参谋处文书林伟《一
位老红军的长征日记》记载：仅红九军团在剑河
县城休整时，就有160余名苗族青年参加红军，还
专门成立了一个苗族新兵连。据统计，红军长征
过剑河时，共有402名群众自愿加入红军队伍，投
身革命事业。“时至今日，剑河老县城和附近村寨
的苗族同胞都一直以参军为荣。”剑河县退役军
人管理局局长冯堂峰说。

新中国成立前后，剑河老县城附近几个村寨
已经有近千人参军。他们中有的牺牲在保家卫
国的抗日战场上，有的牺牲在军队执行国家任务
的征途中……剑河县现存革命遗址36处，其中战
斗遗址7处，烈士墓或烈士亭有18处。

而那些光荣退伍的，有的成为带领村民勤劳
致富的村干部，有的成为企业的负责人。“我们这
里只要出了一个兵，全村的人都要来欢送，大家
都以参军为荣。”镇江村村民刘永平退伍后在柳
川镇派出所担任协警，继续为人民群众奉献自己
的一份力。

人民的选择穿越时空，从未改变。
人民幸福：庄严的承诺
战争硝烟早已散去，苗寨古驿道沧桑依旧，

但镇江村旧貌换新颜：松柏常青，一栋栋二层小
楼在林中掩映，山间的枇杷树上，挂满了个大饱

满的金色果实，不一会儿，村民手中的箩筐已满
满当当。

“现在我们村的枇杷产量一年能达到 60 万
斤。”镇江村党支部书记刘永发说，村里还发展了
稻花鲤、秧李等产业，并获批国家地理标识。

距镇江村仅10公里的关口村，是剑河县举全
县之力打造的万亩高效山地农业产业示范基地，
如今，该基地已带动周边群众235户940人，分红
人数2300人，实现每人年分红500元以上。

发展的车轮滚滚向前，围绕“四新”抓“四
化”，剑河产业多点开花，风生水起。

位于剑河的贵州森环活性炭有限公司，5吨残
渣可生产出1吨活性炭，大大增加活性炭的附加值。

剑河县寨章村，苗语是“美丽的地方”，2020
年12月，剑河华润希望小镇在这里竣工落成，这
是华润在西柏坡、百色、遵义、井冈山等革命老区
及贫困地区建设成立的第9个希望小镇。小镇依
托当地红色旅游资源，带动当地村民开展蜡染刺
绣DIY式体验、打造特色民宿、推出船游清水江
等，将新型城镇化与旅游产业化有机结合起来。
在小镇里，村民田景贵正在为自己的“寻梦客栈”
开业忙碌……

一条赓续红色血脉，助力高质量发展的力量
在清水江畔生长。

87年前，毛主席剑河送毛衣，87年后，清水江
畔犹忆当年情。当初红军脚踏处，如今山清水
秀，林茂粮丰，富足安宁的苗族群众充满欢声笑
语……

星汉灿烂，洪波涌流。如今，在贵州大地上，
更多当年红军经过的山乡、城市，正变成发展的
高地、幸福的热土，美好生活在多彩贵州大地上
脉动、生长、欢歌！

主 席 送 毛 衣 情 暖 清 江 水
—— 贵 州 赓 续 红 色 血 脉 走 好 新 时 代 长 征 路


