
巍巍苗岭，悠悠侗歌。在黔东南苗族侗族自治州成立70周年的历史
时刻，回望这片3万平方公里土地上的沧桑巨变，一幅幅乡村振兴的壮美
画卷正于苗乡侗寨间徐徐铺展。在这繁星点点的生动实践中，榕江县平
永镇以“乌龙越野”赛事IP为支点，书写了一段“从河谷到云端”的奋进故
事，成为“十四五”以来我州特色品牌矩阵中一颗耀眼的新星。

引子
一条赛道激活一片热土

“十四五”以来，平永镇党委、政府深入贯彻习近平总书记关于乡村
振兴和体育强国建设的重要论述，承接贵州村超带来的超级流量红利，
坚持“源于乡村、服务乡村、发展乡村”的实践导向，将“乌龙越野”T3 全
国越野拉力赛作为核心引擎，蹚出一条“农文体旅商康”六业融合、以赛
兴村、以赛富民的振兴新路。短短一年，这个深藏大山的乡镇，依托乌
婆村与龙塘村间 13 公里天然河谷辟出“乌龙赛道”——名取两村，更因
赛事增设捉鱼、抓猪等乡土趣味，平添诙谐底色。赛事由此冠名“乌龙
越野”，让机械轰鸣与田园野趣在此奇妙交融，让越野的澎湃与乡土的
温情交相辉映——全网流量破亿，品牌从“承接”走向“输出”，实现了从
寂寂无闻到流量高地、从过境地到目的地的精彩跃升，为黔东南乃至全
国乡村振兴提供了可借鉴的“平永样本”。

时代呼唤
乘村超东风 激活乡村发展新动能

“十四五”时期，是我国全面推进乡村振兴、加快农业农村现代化的关
键五年。黔东南州委、州政府高瞻远瞩，明确提出要依托民族文化和生态
环境两个“宝贝”，大力发展文体旅融合产业。特别是贵州村超的火爆出
圈，为榕江县带来了前所未有的关注度和客流，也为各乡镇承接流量、差
异化发展提供了历史性机遇。

2025年初，榕江县委明确提出“将村超流量导入村村寨寨”的决策部
署。平永镇党委、政府深入调研，反复论证，最终拍板：“平永镇地处榕江
县城北部，雷榕高速穿境而过，拥有‘十里干溪九里塘’的独特山地地貌，
那就搞越野赛！”这个决定并非一时冲动，而是基于对自身资源的精准把
握和对市场需求的深刻洞察——在村超带来海量游客的背景下，如何让
游客“看村超”之后“游平永”，如何让“流量”变“留量”、“热度”转“效益”？
山地越野，这个兼具专业性、趣味性和观赏性的细分领域，成为平永镇的
破题之选。

从2025年8月首赛鸣枪到2026年5月第三届赛事收官，不到一年时
间，三届“乌龙越野”T3全国越野拉力赛累计吸引全国700余台越野车进
村，465辆车正式参赛，线下游客约14万人次，全网总流量突破2.5亿次，带
动综合经济收入990万余元，400余人在家门口就业。2026年4月，“乌龙越
野”品牌首次走出大山，指导广东恩平成功举办河道越野邀请赛，实现了跨
省联动。这一连串数字背后，是一个乡镇乘势而上、敢闯敢试的生动注脚。

赛事蝶变
三届磨一剑 打造乡村越野新标杆

首届试水：借势启航，一炮而红
2025年8月21日至22日，“2025村超胜地·乌婆-龙塘T3越野赛”成

功举办。这是平永镇尝试越野赛的“首秀”，却交出了一份惊艳的答卷：全
国近300辆越野车到场，162辆车成功参赛，线上观看直播突破1500万人
次，线下引流约3万人次，带动群众创收150余万元。

赛事定位精准——避开村超足球赛事的直接光环，选择 T3 团队赛
（Team of 3，三人团队越野赛）。赛道设计大胆——依托乌婆至龙塘天然
河道与丛林，打造“乌龙赛道”，创新融入抓鱼、捉鸭等乡村趣味打卡任务，
让选手在竞技中沉浸式体验乡村生活。奖品设置“土味”——本地小黄
牛、香羊、土鸡等农特产品登上领奖台，让“赛产融合”看得见、摸得着。

正如一位广东车手所言：“从来没在河里飞驰过，还要下去抓鱼，这种
体验花钱都买不到。”这种“土到极致”的玩法，恰恰成为“乌龙越野”区别
于城市商业赛事的核心辨识度。

第二届升级：品牌成型，流量井喷
仅仅三个月后，2025年11月15日至18日，“乌龙越野·第二届T3越

野赛”乘势而上。本届赛事以“专业化、趣味化、品牌化”为方向，在传承首
届经验的基础上全面升级。

赛事组织更趋专业——吸引全国165辆车踊跃报名，最终51组153辆
车成功参赛，覆盖贵州、广东、广西、云南、北京等多省区，地域辐射力显著
提升。创新推出“车手进农家”活动，组织参赛车手入住本地农户家中，沉
浸式体验割韭菜、田间抓鱼、共品家常菜等原生态乡村生活，实现了体育
竞技与乡土人情的深度交融。宣传推广全面发力——中央广电总台国际
在线、新华社等权威媒体深度报道，其中新华社稿件浏览量破100万，“Hi
贵州”发布的短视频迅速引爆网络。据统计，全网线上总流量超6000万
人次，较首届实现翻倍增长。带动效应持续放大——赛事现场设置80余
个本地产品展销摊位，部分摊位单日最高销售额突破1万元；累计带动全
镇实现经济收入260余万元，较首届增长约70%。尤为值得称道的是，本
届赛事创新启动“乌龙越野助学”专项行动，从报名费中提取1.2万元资助
平永镇12名品学兼优学生，让赛事传递乡村的温度与社会担当。

第三届跨越
双IP联动 打造现象级爆款

2026年5月1日至5日，“2026乌龙越野·T3全国越野拉力赛”在“五
一”假期震撼登场。本届赛事实现了历史性突破——首次与村超国民级
IP深度联动。赛前，全体车手携随行人员亮相2026年贵州村超21强开幕
式，组成气势恢宏的车队参与巡游，与数万球迷热情互动，实现了从绿茵
场到河谷赛道的全域体育旅游闭环。

数据见证热度：130台越野车、400余名车手及随行人员参赛；全平台
直播曝光量超3580万次，官方直播单日最高突破705.3万；全网浏览量突

破1.2亿次；累计接待游客约6万人次；带动全镇及周边旅游综合收入约
580万元。“乌龙越野”成为乡村文旅的现象级爆款。

从首届到第三届，平永镇用不到一年时间，完成了从“试水”到“跨越”
的三级跳。“乌龙越野”从一张白纸，成长为继村超之后榕江文旅体的又一
张闪亮名片。

核心密码
六个维度解码“乌龙越野”模式

“乌龙越野”的异军突起，绝非偶然。其背后，是一套可复制、可推广
的“平永经验”。总结起来，可以概括为“六个坚持”：

坚持“土”为魂，打造不可复制的乡土辨识度
坚持“融”为要，构建双IP双向引流闭环
坚持“专”为本，以专业传播让深山赛事飞上“云端”
坚持“味”为媒，把“吃”做成第二赛道
坚持“民”为本，让老百姓在家门口受益
坚持“善”为脉，让品牌更有厚度

产业裂变
从“赛事流量”到“产业留量”

平永镇的目光，绝不止于办好几场比赛。他们深知，赛事引人来，产
业才能留住人。在赛事品牌的带动下，一个“农文体旅商康”深度融合的
产业新格局正在加速形成。

三村融合，构建全域旅游新格局
平永镇以“炒热乌婆、引流龙塘、研学中寨、非遗归布、集散平永、玩水

乔亥……全域振兴”为主线，推动沿线村庄差异化、协同发展。
乌婆村——深挖红色文化底蕴，建设“越野+红色”教育实训基地，开

发沉浸式情景党课。村里有红色记忆馆和拥军文化街，老支书讲红军故
事……从红色文化到越野激情，乌婆村实现了“红”与“野”的完美融合。

龙塘村——依托生态水域优势，打造“越野+垂钓”康养旅居胜地。
16间民宿拔地而起，3.2公里环塘康养步道建成，神龙滩越野亲水乐园、龙
塘休闲垂钓基地相继落地。如今，龙塘村正从“赛事途经地”变为“游客目
的地”。

中寨村——这里是省级大健康产业园，漫山遍野的中药材成为独特
资源，修建了道地药材科普园和康养步道，黄精炖鸡、百部养生汤等药膳
登上餐桌。正在开发药田寻宝、香囊制作、药膳品尝、艾灸理疗等中医药
康养研学课程，城里来的孩子可以在山间识药、采药，临走还可以带走健
康药包、膳食料包。

从三村融合到五村联动再到串珠成链，平永镇正构建起“可游可学、
亦动亦静”的全域旅游新格局。

流量变现，激活“线上村集”新消费
流量时代，手机成了新农具，直播成了新农活。平永镇组建了100100余余

人的“平永推荐官”和“村寨代言人”队伍，他们活跃在田间地头、赛事现
场，直播售卖农产品、销售非遗蜡染。孵化出1个新兴直播带货团队，主
播为“00后”返乡创业大学生，通过团队“创新运营+货源收集”，以直播流
量换农户收入。2025年，全镇通过新媒体卖出农产品80多万元，线上总
收入破100万元。2026年，这一数字还在持续攀升。

产业链延伸，从“一赛火”到“百业兴”
“乌龙越野”的带动效应，早已超越赛事本身。中药材产业方面，2025年

全镇罗汉果种植550亩，年销售385万个，收入400余万元；板蓝根销售90万
斤，收入45万余元；林下黄精销售2.6万斤，收入18万余元；在榕江县城“忍
哥柴火鸡”的菜单上，“黄精炖鸡”成为爆款，带动黄精零售价格翻5倍。

以工代赈方面，14个项目吸纳855人次就近就业，发放工资178.5万
元。返乡创业方面，“95后”朱舒进在镇里支持下办起生态养猪场，年出
栏跑山猪260多头，成为镇里最大的养殖户，还义务给乡亲们传授技术，
被大家称为“最美猪倌”。

从赛事到产业，从产业到民生，“乌龙越野”如同一台强大的引擎，驱
动着平永镇乡村振兴的全方位提速。

热情的观众热情的观众

TT33 越野赛冠军越野赛冠军

道

乌

龙

赛

七十载续写苗侗新篇七十载续写苗侗新篇 ““乌龙越野乌龙越野””奏响振兴强音奏响振兴强音
———黔东南州成立—黔东南州成立7070周年榕江县平永镇高质量发展纪实周年榕江县平永镇高质量发展纪实

值班编辑值班编辑：：王珺王珺 美编美编：：杨开伟杨开伟 校检校检：：王再怡王再怡 1515版版2026年7月20日 星期一

越野车队 越野赛


