
乡土里生长的“顶流”
—— 黔东南苗族侗族自治州成立70周年“村字号”IP绘就乡村振兴新图景

○ 黔东南州融媒体中心记者 龙思全

“村字号”燎原之火

“村字号”的燎原之火，最先从一个叫台盘的小村庄
燃起。

台江县台盘乡台盘村，仅有 270 多户、1100 多人，篮球
传统却延续了近 90 年。1936 年，台江县诞生了第一个篮
球场，台盘村自此形成了“逢节必比赛、比赛先篮球”的传
统。2022 年 7 月，台盘村村民自发举办“六月六”吃新节篮
球赛，十里八乡群众齐聚赛场，外出务工村民专程返乡参
赛。7 月 21 日，赛事万人空巷的航拍视频画面刷屏网络。
网友们留言：“这是东方 NBA，这是 C（cun）BA。”7 月 23
日，贵州媒体首次在新闻标题中使用村 BA，这个名字形
象贴切，迅速成为乡土赛事最响亮的招牌。

村 BA 走红，本质上是延续近 90 年的乡村传统，被短
视频放大到了全国观众面前。原生态的赛场氛围、淳朴
的乡土风貌、接地气的赛事奖品，与高度商业化的体育赛
事对比形成了鲜明反差，提供了一种返璞归真的新鲜感。

村 BA 之后，村超接力引爆更大热潮。榕江足球底蕴
始于 20 世纪 40 年代，抗战时期迁入的高校将足球运动带
入当地，数十年间村民在河滩、院坝踢球，热爱从未熄
灭。依托长期积淀的群众体育基础与“大众体育+民族
文化”的发展经验，2023 年 5 月 13 日，榕江“和美乡村足
球超级联赛”正式开赛，20 支村级球队的球员皆是商贩、
教师、村民等草根群体，小黄牛、香猪、山羊等特色奖品
延续浓郁“村味”。短短两个半月时间，全网浏览量突破
350 亿人次。

紧随赛事 IP 出圈，主打非遗时尚的村 T 于 2024 年温
情诞生。凯里苗族青年设计师杨春林，因感念村寨绣娘
凑钱资助其求学，于是他立志反哺家乡、传承苗绣非遗。
2024 年，他带母亲登上中国国际时装周，又赴欧洲开展苗
绣服饰快闪展演，相关视频全网走红。海外之行中母亲
坦言，与其远赴海外展示，不如邀请各地游客来凯里感受
民族文化。受这番话触动，2024 年 7 月 23 日，杨春林在凯
里举办草根走秀，卖菜的老人、耕作归来的爷爷、稚嫩的
孩童轮番登台，乡土画面温暖全网，贵州村 T 就此诞生。
从那以后，村 T 的舞台从中国国际时装周到伦敦时装周，
再到联合国气候大会，村民依然是 T 台的主角。

从“爆红”到“长红”

“村字号”从“爆红”到“长红”，绝非偶然。其背后，是
“文化、乡村、群众、融合”的深层共振。

底蕴在“文”。黔东南拥有 415 个中国传统村落、56
项国家级非遗。侗族大歌、苗族飞歌、苗绣蜡染、银饰锻
造……这些流淌在血脉中的文化基因，正是“村字号”最
深沉的根基。村超赛场上，侗族大歌与苗族芦笙交相辉
映，700 多个“村味”非遗节目轮番登场；村 BA 球场，苗族
飞歌与多耶舞共融共生；村 T 则让苗绣、蜡染、银饰从

“被展示”走向“主动展示”。2026 年央视春晚，贵州村 T
选送的 56 个民族儿童歌舞节目《吉量》以 40.07%的收视
率位居歌舞类榜首。村超入选 2024 年度亚太地区“非物
质文化遗产促进可持续发展”案例。传统文化没有锁进
博物馆，而是通过普通村民的演绎焕发新生，这恰恰是

“村字号”最动人的力量。
特色在“村”。“村字号”姓“村”，底色鲜明。村 BA 球

员是地地道道的村民，中场是原汁原味的乡土表演，拉拉

队是隔壁邻居。看台上，穿苗衣的老人摇着蒲扇，骑在父
亲肩头的孩子睁大眼睛，呐喊声震天响，让赛事拥有了不
可替代的感染力。赛事怎么办，村民说了算。赛事规则
和奖项设置由村民集体讨论决定，政府只做好服务保
障。同样，村超也紧扣“村”字作文章，品牌影响力持续外
溢，参赛村级队伍从首届 20 支壮大至 137 支；赛场从榕江
本地比拼，逐步汇聚全国 1750 支草根球队、迎来 62 个国家
1700 余名国际球员交流切磋；赛事版图从榕江单点出彩
到全省 9 市州、88 个县（市、区）同步办赛。一路生长的黔
东南“村字号”IP，正从乡村赛场走向全国、对话世界。

关键在“人”。榕江县委书记徐勃说：“有人问背后是
否有‘高人’？没错，‘高人’就是参与村超的人民群众。”
榕江坚持“发展靠群众、群众靠发动、发动靠活动、活动靠
带动”，持续激活全民创造力。94 岁老人掏出 50 元给村里
球队买水喝，村民自发组建拉拉队敲锣打鼓助阵——人
人都是参与者、守护者。流量涌入后，榕江县顺势推行

“三新农”模式：让手机变成新农具，让数据变成新农资，
让直播变成新农活，全县目前培育了 2000 多个网络直播
团队、2 万多个新媒体账号，已累计吸引 2000 余名在外游
子返乡创业，带动 6000 余人就近就业。

未来在“融”。“村字号”的持续生命力，在于推动农文
旅体商深度融合。体育与文化融合——球场即舞台，赛
事即展演，体育为体、文化为魂，非遗不再是静态展品，而
是赛场上的活态传承。产业与乡村融合——赛事引流、
文旅变现、产业扎根，三者环环相扣，形成“以赛促旅、以
旅兴业、以业富民”的良性循环。流量与增量融合——线
下人流转化为消费流，线上流量转化为品牌价值，品牌价
值转化为产业增量。如今，村超品牌收益的 51%反哺全县
250 个村集体经济，49%用于球队建设和青少年训练，“村
超可乐”“村超辣椒”等 50 多个合作项目落地。台江村 BA
累计举办赛事超 5000 场，新增经营主体 1600 余家，赛事带
火了一条消费链。凯里“绣里淘”非遗集市汇聚 880 多家
店铺，村 T 带火非遗工坊覆盖 50 多个村寨，带动 3 万多名
绣娘增收，“走秀引流、集市卖货、工坊生产”的产业生态
已然成形。

“村字号”未来可期

“村字号”带来的远不止经济账。赛事搭台，各族群
众同场竞技、同台欢歌。“村字号”IP 成为各民族共享共乐
的大舞台，为铸牢中华民族共同体意识的县域实践提供
了鲜活样本。

数据是最有力的注脚：村超出圈以来，累计带动当地
接待游客超 2600 万人次、旅游综合收入超 296 亿元；村
BA 累计接待游客超 1184 万人次、旅游收入 136.85 亿元；
村 T 累计吸引游客超 80 万人次。如今，“看球赛、游村
寨、逛村集、品美食、赏非遗、住民宿”成为文旅融合新范
式，2025 年黔东南州游客量突破 1 亿人次，旅游总花费突
破 1000 亿元。

从“网红”到“长红”，“村字号”IP 走出了一条可复制、
可持续的乡村品牌发展之路。70 年是一个刻度，更是一
个起点。站在新的起点上，黔东南州正持续推动“山水城
寨”深度融合，全力打造国内外知名民族特色旅游目的
地。这场源自乡土的文化觉醒证明了乡村不是等待拯救
的“落后地区”，而是拥有独特资源禀赋、能够自主创造价
值的发展主体。

乡土深处，活力奔涌；乡村振兴，未来可期……

2026年，黔东南苗族侗族自治州成立70周年。

70年间，全州地区生产总值从自治州成立初期的 1.26 亿元跃升至 2025 年底的

1500亿元以上，增长1190倍。

而近年来最令人瞩目的，莫过于村超、村BA、村T等“村字号”IP的火爆出圈，全网

传播量累计超2800亿次，这是黔东南递给世界的一张新名片。在乡土的文化浪潮中，

这些带着泥土芬芳的“顶流”IP，不仅汇聚成震撼人心的时代回响，更结出了实实在在的

振兴硕果。

贵州村 BA 比赛现场 （通讯员 邰光政 摄）

贵州村超非遗表演 （通讯员 韦贵金 摄）

群众在贵州村 T 舞台走秀 （记者 龙思全 摄）

2026 年全国“四季村晚”夏季主场活动在凯里举办 （记者 李林 摄）
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